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Objetivo de Aprendizaje

Reconocer la importancia de los medios de comunicacion en el
desarrollo de la opinion.

Habilidades

Identificar
Analizar
Evaluar




¢, Qué son los medios de comunicacion? |

- Los medios masivos son fuentes/canales de
comunicacion que producen y distribuyen informacion,
canciones, telenovelas, programas de TV, diarios,
peliculas, comics, videojuegos, servicios de internet
a un gran numero de personas.
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Funciones de los MMC

Entretener: provocar risa y diversion, fomentar el ocio y el
esparcimiento. Ejemplos: revistas de ocio, telenovelas, series de TV,
dibujos animados, peliculas, programas varios, podcasts, etc.

Formar o educar: Aumentar los conocimientos o habilidades sobre un
area especifica. Ejemplos: Documentales, programas de conversacion,
etc.




Funciones de los MMC

- 3)Informar: Mostrar momentos actuales (reportajes,
noticiarios, pronosticos del tiempo).

* 4) Influir: Provocar que la gente haga algo o cambie forma
de pensar (cartas al director, programas de radio, podcasts,
publicidad, propaganda, influencers de redes sociales, etc.)




Tipos de medios de comunicacion de masas

Television y cine

Prensay revistas

-

¢Cual de estos medios de
comunicacion suele ser

mas efectivo en la
actualidad?

~

Internet
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Principales textos que difunden los medios de
comunicacion:

Noticia
Reportaje

Carta al director
Publicidad
Propaganda

X X X X X




La Noticia

\
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* Es el principal género periodistico en el cual se basan todos los demas. |

Informa un hecho de relevancia social de manera breve, clara y objetiva. Su
estructura es la siguiente:

Piramide invertida

+ Importante

Dados Secundarios

- Importante




Titulo o titular: Indispensable. Sintetiza la idea principal de la
noticia en pocas palabras. Debe ser atractivo.

Epigrafe o antetitulo: Breve introduccion a lo que leeremos en el
titular, lo complementa. Es opcional.

Bajada o subtitulo: Sigue al titular, lo complementa. Es opcional.

Lead o entradilla: Primer parrafo de una noticia que resume su
contenido en lo fundamental, respondiendo a las preguntas ¢ Qué?,
¢,Cuando?, ¢Donde?, ¢Quién?, ;Como? y ¢ Por qué?

Cuerpo: Es el resto de la noticia. Profundiza en la informacion. Asi,

la estructura general de la noticia se organiza de lo mas relevante a
lo menos relevante.




Modelo y estructura de la noticia
Hallazgo historico: h - - ) Er‘l)il'.g&?lf,leloo
Descubren ciudad mas 3
antigua de Europa h == = e Titular

<——-- - Bajada o

subtitulo

Los restos tendrian 2 mil anos mas que las piramides
de Egipto.

Un grupo de arquedlogos hallé los restos de la que
consideran la ciudad mas antigua de Europa. de unos 7 mil
anos de antigiiedad. v a los que creen son los vestigios de
"los primeros mini-Estados" de ese continente.

.. * Leado
Entradilla

Luego de mas de tres anos de investigaciones, expertos
alemanes desenterraron partes de mas de 150 templos
construidos con tierra y madera. cuya fecha data entre los
anos 4800 y 4600 AC., los que estan esparcidos en una zona mi . Cuerpo de
que se expande entre Alemania, Austria y Eslovaquia. |a noti Cia

Los edificios habrian sido construidos unos 2 mil anos
antes de las Piramides de Egipto y del monumento de
Stonehenge en Gran Bretana. segun dijo el diario inglés “The
Independent™.
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El Reportaje

* Es una investigacion periodistica, y como tal utiliza fuentes, ya
sean bibliograficas (libros, revistas, periodicos, material de archivo,
etc.), o testimoniales (testigos de los acontecimientos, opinion de
expertos, etc.) Dada su profundidad suele ser mas extensa que la
noticia y demas géneros. Se considera, ademas, que condensa a
los restantes géneros periodisticos, es decir, puede tener
elementos propios de la noticia, de la resefia, de la crénica o de la
entrevista.




Carta al director

+ Texto argumentativo en
el que los lectores opinan, dan
sus puntos de vista y exponen
libremente su postura ante los
hechos de actualidad 0 de su
interés. Tiene las siguientes
partes: titulo, saludo al
director, cuerpo de la cartay
firma del autor.

Primarias
parlamentarias

Sefior Director:

La escasa dacogida que tuyo |a realiza-
cion de primarias parlamentarias por parte
de los partidos politicos permite concluir
que cuando estan en Juego las relaciones
de poder. e mentado interés por fomentar
la participacion ciudadana es mero
discurso sin contenido efectiyo,

Es de esperar que la mayor representa-
tividad que Supuestamente se husca con la
eliminacién del binominal, no termine
siendo un subterfugio para dumentar e|
numero de Parlamentarios, y asi facilitar a
las clipulas partidistas la ardua tarea de Ia
reépartija que impone el actual sistema.

MIGUEL A. VERGARA VILLALOBOS
—————OCFA VILLALOBOS




Deportistas sin apoyo

fior Director:
‘i:" falta de apoyo 2 I?s
jovenes deportistas de_\..fllcun
es un problema que siempre
nos ha aquejado ECDT;

idad ero S

:;:\‘:2:1?3; cc?ulto. Jéw_fenes
ciclistas, basquetbolistas,
futbolistas ¥ gimnastas deben
financiar los ga_stos que
implican participar ez
competencias
campeonatos,
nuestras
comunales s&

estos. _
El financiamiento de los

gastos ¥ el apoyo que puedla
llegar a brindar -’a
municipalidad ﬁi;-.: V|!c_un
fomentaria 13 actividad f_|sn:a
¥ combatiria el sedentarismo
de los habitantes de la

COMmuna.
| claudia Salas.

en vez de que
autoridades
hagan cargo de

Utilicemos lefia seca

Sefor Director:

Santiago es wuna de las
ciudades con mayor alerta
ambiental producte de las
fabricas y vehiculos. Temuco,
concentra su contaminacién
en la calefaccion domicihiaria,
la que provoca un aire denso
dificil de respirar, es por esto
que hace afios se ha hecho un
llamado a utilizar lefia seca.
Aun asi, Vilcun pareciera

. pretender seguir los mismos

pasos produciendo una
abundante masa de humo que
se puede percibir al caer la
tarde, y no precisamente se
trata de quema de lefa seca,
sino de agentes altamente
contaminantes. Valery Ulloa.
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En busca de} consenso

Sefior Director:
Ao largt:_a de Iz histaoria, e
enfrentamiento entre el
EUEbl? Mapuche y el Estado
a vivido ciclos entre la
violencia armada ¥ la
aparente tranquilidad de las
aguas.
Hoy estamos Pasando por
I:;n-:—: etapa_ de violencia en
bt?ll?de Prima el conflictp
:au:o, ¥ las medidas ¥
:‘ormulas de solucién no
dDgran_dar un consenso ep
onderlmpere el didlogo y la
armonia, ¥ asi  ambhas
Posturas  lleguen 5 un
ac:u_erd_n. Estas se  hap
radicalizado ¥ N0  ponen
marcha atris,.,
ans que acaso ya no es
tlempo de  buscar otras
:mlucmnes? La guerra no es
a forma para buscar la paz ni
tampoco el medio por el cual
obtener acuerdos.
Constanza Inostroza

|
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Publicidad

 La publicidad tiene como <« A través de la publicidad, se busca
objetivo fomentar el deseo persuadir emocionalmente a las
por los bienes de consumo. personas para que compren ciertos
Para esto se vale de productos 0 servicios. Los
diversos métodos que van anunciantes utilizan en su favor,
desde el uso de imagenes, muchos de los deseos latentes de las
elementos multimedia hasta personas: ser rico, ser bello, ser mas
frases provocadoras. popular, ser mas inteligente
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Propaganda \

Busca influir en las actitudes de las
personas, cambiar la manera de
pensar, las opiniones y hasta las
creencias de las mismas. Suele
tener un efecto mas duradero que
el de la publicidad.

\_ /




EJEMPLOS
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En el Chile del Bicentenario mds lectura, mejor pais.
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(Qué recursos utilizan la publicidad y la propaganda
para persuadir y convencer?

1) Las imagenes
2) El uso de colores
3) Laforma de las letras (estaticas o con movimiento)

4) Recursos estilisticos como los contrastes. la luminosidad. etc.




Blanco

Rojo

Naranja

Amarillo

Azul

Purpura

Rosa

Pureza, inocencia, optimismo, frescura, limpieza vy
simplicidad.

Fortaleza, pasion, determinacion, deseo, amor, fuerza, valor e
impulsividad.

Calidez, entusiasmo, creatividad, éxito y animo.

Energia, felicidad, diversion, espontaneidad e innovacion.

Naturaleza, esperanza, equilibrio, crecimiento, estabilidad y
celos.

Libertad, verdad, armonia, fidelidad, progreso, seriedad y
lealtad.

Serenidad, mistico, romantico, sensual, elegante y ecléctico.

Dulzura, delicadeza, gratitud, erotismo y amistad.

Gris

Paz y tenacidad.

Silencio, sobriedad, poder, formalidad y misterio.







